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Definitionen 

Methode Wert

Verhandlung Preis  
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„Was ist mein Unternehmen Wert?“

Vorbereitung und Bewertung

Festlegung des Bewertungsanlasses

Bestimmung der Bewertungskriterien

Auswahl der Bewertungsverfahren

Ermittlung der Ausprägungen der Bewertungskriterien und Werttreiber

Unternehmensanalyse

Umweltanalyse

Auswertung der Bewertungsergebnisse im Hinblick auf

Erste Wertindikation

Detaillierte Prüfungsentscheidung

Ermittlung von Entscheidungs- und Argumentationswert

Durchführung der Bewertung

Qualitative Bewertung

Quantitative Bewertung
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International übliche Bewertungsverfahren
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Bewertungsmultiplikatoren August 2007
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Einflussfaktoren der Preisfindung

Kaufpreis

Positiv

Nischenanbieter

Nicht substituierbare Produkte

First Mover Vorteile

Produktinnovationen

Patente, Markennamen

Negativ

Abhängigkeiten von einem Kunden oder Lieferanten

Fehlen einer zweiten Management-Ebene

Investitionsstau

Kostendruck

Finanzierungsengpass
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Kontakt 

Blue Cap AG

Ludwigstraße 11

80539 München

Telefon   +49 (0)89 2 73 72 63 - 0

Telefax   +49 (0)89 2 73 72 63 - 19

eMail office@blue-cap.de

Internet       www.blue-cap.de


