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Namics. Kurzvorstellung.




Facts & figures.

Jahre Erfahrung

als Webdienstleister fur hochwertige, professionelle
E-Business Dienstleistungen.
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Facts & figures.

Professionals in 2 LAndern und 5 Standorten.
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Facts & figures.
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Kompetenzen.

20% Markenfuhrung &
Online Marketing

35% Content 20% Product

Management Information &
Performance eCommerce
10% Web 15% Intranet &
Applications eCollaboration
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@ @ @ ... (Qetting started

Die 10 besten Tipps zur Erstellung von
Suchmaschinenoptimerten Texten.



L

ERFAHRUNG
lernen.



Aus Erfahrung lernen.
Beispiel: Google Webmastertools.

- Webmaster-Tools zur Analyse nutzen
-2 Schnelle Informationen auf einen Blick

» Redundante Inhalte Google

= Metadaten-Dubletten Webmaster-Tools

Verbessern Sie die Prasenz Ihrer Website in den Google-Suchergebnissen. Es ist
kostenlos.

Google Webmaster-Tools bietet lhnen ausfihrliche Berichte iiber die Prasenz lhrer Seiten auf Google.

: Dazu miissen Sie einfach lhre Website hinzufiigen und Gberpriifen, und schon werden die Informationen
. raW I I I g - e e r ‘ ’ C angezeigt. Weitere Informationen »
]

Erfahren, wie Google lhre Website sieht und mogliche Probleme analysieren
Sehen Sie, wie Google |hre Website crawlt und indiziert und erfahren Sie von speziellen
8

Problemen, die wir beim Zugriff auf die Website haben_

Zugriffszahlen und Suchanfragen ermitteln

Mit den neuen Tools fiir Berichte zu Links kénnen Sie umfassende Daten Gber interne und
externe Links anzeigen, klassifizieren und herunterladen. Erfahren Sie. welche Suchanfragen
in Google die Zugrifiszahlen auf Ihrer Website steigern und von wo genau die Nutzer auf die
Website gelangen.

a Informationen zu Ihrer Website freigeben
ST T ] Informieren Sie uns mit Sitemaps (iber lhre Seiten: Welche Seiten sind Ihnen am wichtigsten
und wie haufig werden diese geandert. Sie kénnen uns auch mitteilen, wie oft die von uns
indizierten URLs erscheinen sollen.

http://www.google.de/webmasters/
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http://www.google.de/webmasters/

Aus Erfahrung lernen.
Beispiel: Google Webmastertools

Dashboard

Suchaniragen

S hanirage Impna ssionEn Hlicks

Gute

Klickrate

SChIeChte iphone b erschemungsdabium dewischiland 4500 1. hilE) (Ca. 35%)

iphone 5 kogtan 3.000 i

Grunde?

Klickrate
(ca. 3%)
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Aus Erfahrung lernen. Metriken.

-> Fragestellungen

= Wie oft werden Ihre Seiten
geklickt?
= Wie oft teilen Nutzer lhre

Inhalte mit anderen (Facebook,
Google+, Twitter)

= Wie oft verwandeln Sie v

Interessenten in Leads?

= Wie oft verwandeln Sie Leads
In Kunden?
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@ DIE richtigen

KEYWORDS
AUSWAHLEN.



Perfekte Keywords.

—————

Hohes
Suchvolumen

Optimale
Keywords

Geringer
Wettbewerb

\/
L]
]
1

= Hohe Konversion

el el el bl B, sl el

_____
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Die richtigen Keywords auswahlen.

- _Google Keywords Tool bzw. SEMAGER (Basis-Recherche)

- Google Insights for Search (Timing, Regionalitat)

- _Google Suggest bzw. Ubersuggest (Longtail, Shorttail)

- _Google Trends (Zukunftstauglichkeit)
—->TOP 10 Analyse (Wettbewerbsuberblick)
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http://www.google.de/
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http://www.google.com/insights/search/
http://www.google.com/insights/search/
http://www.google.de/
http://www.google.de/
http://www.google.de/
http://ubersuggest.org/
http://www.google.de/trends
http://www.google.de/trends




Mit dem rhetorischen Dreieck unterschiedliche
Nutzer ansprechen...

Logos - User nutzen heterogene
Sprachsets

-> Folgerungen
= Sprachklima variieren

= Visualisierungen sinnvoll

einbinden
Vertrauen Imaginierung .
= Seridse und immer
.ehrliche® Sprache
verwenden
Ethos Pathos
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... und diesen Nutzern Dialog ermoglichen.

- Einbettung sozialer Medien Peace of mind.
erhoht Reichweite und kann Spe— L
organische Rankings et O DO -

" 300+ Sarvices M 3 (#eeme| & 7 = CEEE] =
verbessern ¥ St Lanuagee

Get the Code

- Wenige, aber relevante Kanale

bedienen
—->Kommentare, Bewertungen S D=
. . Showing 0 comments
etc. ermoglichen . ——
Add New Comment
R —
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Beispiel: Meinungsfluhrer erreichen

Q stephanfink
@stephanfink Germary

.. SEO-united.de Team

SEQ

@seounited

o Toge
Updates

seounited
e e wnle
T

seounited
SEU~ Google red =
untmice

seounited

g~ SacalM
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Follow

> 3.400 Follower

%= Klaus Eck

@klauseck 3 53974 1 965459

Cuney ptp Ve k- Xnmmenkation da

G Toigan Teod foliorw kauseck 1o poer cammes shorcode

B:\mm @stephar. .
Updates Faworten  Folie

z klauseck
xh bin

2,648 1167 3,408 583
Tty

Fotewn)  Fmewny  Laie

Positives Feedback
eines Opinion

Folge SEQ.united.de Team auf

Folge ¥’

"> 21.500 Follower

L

Ende.

Uber fixBuseck

1.788 21555 2404

Fidoweg  Folows Dol

Twitter 2 "t’ y .
: - Leader fuhrt zu Vielzahl an = e o o v o

> 7.100 Follower .. v Blickkontakten

Frag\ e klauseck
Twitten Hat noch jemand aeinen (

b klauseck
lesermwert Google+ gogen Facebook Der bedgrestende
Standardreg Mip Vbl e Sww

se Uber fseounted
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0 KEYWORD

STUFFING
vermeiden.



Keyword Stuffing vermeiden

- Ubertriebener Einsatz von Keywords wird Rankings
maoglicherweise eher verschlechtern als verbessern

- Ubertriebener Einsatz von Keywords zerstort sicher jegliche

Konversion
Keyworddichte Keine eindeutige Aussage
— maoglich.

Empfehlung:

Fur Nutzer schreiben,
fir Suchmaschinen optimieren

Frozentuale Keyworddichte

26112011 21 SEO. Texting. Konvertieren.
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Keyword Stuffing vermeiden.

-> Teillweise sind Suchergebnisse in den TOP10 von Google, die
den gesuchten Begriff nicht enthalten.

- Nur ein mafl3voller Einsatz ist sinnvoll.

Textlange Kurzer Text Mittlerer Text Langer Text
(< DIN Ab) (DIN A 5-DIN A4) (>= DIN A 4)

Keywordhaufigkeit * Ca.2-3 - Ca. 3-5 « Ca. 57
y J Wiederholungen Wiederholungen Wiederholungen

26112011 22 SEO. Texting. Konvertieren. Namics.



@ | ESBARKEIT

sichern.



Lesbarkelt sichern.

=2 Lesbarkeit ist zentrales Kriterium fur Textverstandlichkeit

» | esbarkeit beruht auf der sprachlichen Gestaltung
(Wort- und Satzkomplexitat, Wortschatz).

= Ohne Lesbarkeit kein Verstandnis.

= Ohne Verstandnis keine Konversion!

26112011 24 SEO. Texting. Konvertieren.



Lesbarkeit sichern. BILD gegen die SZ.

Vergleich zweier Artikel zur Berichterstattung tber die Entlassung des
Bayernspielers Breno aus der U-Haft

Testplattform: http://leichtlesbar.de

gegen Siiddeutsche Zeitung
http://www.bild.de/sport/fussball/brandstiftung/breno-weiter- http://www.sueddeutsche.de/sport/fc-bayern-verteidiger-kehrt-
verdaechtig-20433012.bild.html zurueck-breno-soll-spielen-1.1158326
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WIE GUT SIND IHRE

INHALTE LESBAR?




Lesbarkelt sichern: Texte strukturieren

- Jeder Text mit mehr als 200 Zeichen bendétigt Strukturierung

- Schnelle Informationen auf einen Blick:

= Klare Textauszeichnung (H1-H6 Headlines) Hi1
= Anker ;ﬁp
= Bullet Points (Unsorted Lists) =
= Aufzahlungen (Sorted Lists) §§
= Zitate %;
» Links %
= Absatze mit Zwischeniberschriften H
= Introtext (Uberblick) und Outrotext (Fazit) —
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6. ) PFLEGE VON
(wenigen)
METADATEN.



Pflege von (wenigen) Metadaten.

- Nur bei wenigen Metainformationen lohnt sich eine Pflege.

-> Bel diesen ist das Aufwand/Nutzen-Verhaltnis gut.

Relevanz fiir SERPs

N Geringer Aufwand
hoch :
o OIteren Mittlerer Erfolg
Dokumente
Interner
Pflege Linkaufbau
mittel Motadaten Optimierung
Bilder
Struktur
Inhalte
niedrig
) Aufwand

niedrig mittel hoch

http://blog.namics.com/2011/03/effiziente-suchmaschinenoptimierung.html
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http://blog.namics.com/2011/03/effiziente-suchmaschinenoptimierung.html
http://blog.namics.com/2011/03/effiziente-suchmaschinenoptimierung.html
http://blog.namics.com/2011/03/effiziente-suchmaschinenoptimierung.html

Pflege von (wenigen) Metadaten. Schritt 1:
Ubergreifende Metadaten auf Korrektheit prifen

-> Zur Sprache

» <meta http-equiv="content-language" content="de">
- Fur die Search Engines

= <meta name="robots" content="index, follow">

- Zum Content Type

= <meta http-equiv="Content-Type" content="text/html; charset=utf-8" />

http://blog.namics.com/2011/03/effiziente-suchmaschinenoptimierung.html
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Pflege von (wenigen) Metadaten. Schritt 2 :
<title>-Element

-> Seitentitel ist nach wie vor einer der wichtigsten Ranking-
Faktoren und sollte mit hdchster Sorgfalt ausgewahlt werden

- Struktur:

* Primary Keyword & Secondary Keyword |
Unternehmensname.

Bsp.1l: Max. 70 Zeichen auf

Suchergebnisseite.
Effiziente Suchmaschinenoptimierung im Contentbereich - Nami 9

blog.namics.com/2011/03/effiziente-suchmaschinenoptimierung html
14. Marz 2011 — Weitere SEO-Malinahmen kénnen hieran anknipfen und verstarkt
Fotenziale entfalten. Effiziente Suchmaschinenoptimierung im ...

Bsp.2: Primary und Secondary

) . _ _ i Keyword im Titel.
Eiur den Nutzer oder die Suchmaschinen schreiben? - Namics Weblag

blog. namics.com/.__ffuer-nutzer-oder-suchmaschinen-schreiben_html
29 Apr. 2011 — In diesen Tagen wird durch das Panda-Update ein Tell ...

http://blog.namics.com/2011/03/effiziente-suchmaschinenoptimierung.html
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Pflege von (wenigen) Metadaten. Schritt 2 :
<description>-Element

- Die Beschreibung hat wenig bis keine Ranking-Relevanz.

- Dennoch ist die <description> wichtig, da:

» Nutzer das Snippet auf der Suchergebnisseite in Ihre Klickentscheidung
einfliel3en lassen

= Google baut Rich Snippets aus

» Expanded Sitelinks auf Suchresultatseiten erscheinen, welche die
Beschreibung beinhalten.

- Aussagekraftige Beschreibung texten und auf Lange achten:

Expanded Sitelinks SERPs Max.

35 80 150 Zeichen

26112011 32 SEO. Texting. Konvertieren.



Pflege von (wenigen) Metadaten. Schritt 2 :
<description>-Element. Beispiel:

Effiziente Sut_:hm_ascmnen:_:l;::t|m_|erunq im Cont_entber_emh Bsp.1: Attraktive Beschreibung
Verschenken Sie keine Potenziale! Einfache, aber effiziente Mittel helfen lhnen, lhre Inhalte fiir bei S dard h |

die Indexierung in Suchmaschinen zu optimieren. el Standarasuchresultat
www.blog.namics.com - 5k - Cached - Similar pages

Deutsche Post

www.deutschepost.de/

Die Deutsche Post im Internet: Porto berechnen, Online Porto drucken, Filialen und
Briefkasten finden, Briefmarken und Postprodukte im Online-Shop, ...

Bsp.2: Attraktive Beschreibung

Sendungsverfolgung Deutsche Po bei Expanded Sitelinks
https:/fwww. deutschepost.de/__Tsimpl philatelie_deutschepost.de/

Wo ist mein Brief? Deutsche ... Surfen Sie auf diesen Seiten ...

BriefiPostkarte Briefe ins Ausland Blockade von Expanded Sitelinks
www.deutschepost.de/dpag? TOTITRE AT e - ' grundsatzlich maéglich

Mit dem Standard-, Kompakt ... Das Market Research Senvice ...

Filial-Suche Warensendung

www.deutschepost.deffilialen_suchen www.deutschepost.de/dpag?

Die Postfilialen und ... Als Warensendung kénnen ...

VWeitere Ergebnisse von deutschepost.de »

http://blog.namics.com/2011/08/expanded-sitelinks-seo-comeback-des-monats.html
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@ BILDER

UND PDFs
optimieren.



Optimierung von Bildern.

- Nach wie vor unterschatzter Ranking-Faktor

- Bilder SEO:

= Keyword(s) im Bildnamen und ey . PP i3 A

im umliegenden Text S E o O nFEd . =
= Keywords im ALT-Text ?_:: "Z" = JP‘ M‘:::.. J:] = I
= BildgréRe (mind. 60.000px = 200x300pX) - ';E:Fl_: [ 8 _;
= Bildformat 4:3 nutzen, falls moglich “-:‘ = “fﬂ_: - B;

= Alter des Bildes

Google Bildersuche
= Bildname nach der Struktur:
keyword-secondarykeyword.filetype

» Aussagekraftiger Ablageordner

http://blog.namics.com/2011/08/expanded-sitelinks-seo-comeback-des-monats.html
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Optimierung von Bildern. Beispiel.

<img src="../autos/bmw-i8.jpg" alt=,Elektrofahrzeug BMW 18">

Ablageort Dateiname ALT-Text

http://blog.namics.com/2011/08/expanded-sitelinks-seo-comeback-des-monats.html
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Optimierung von PDFs.

- Dateiname ist héchst relevant!
= Struktur: keyword-secondarykeyword.pdf

- Folgende Metadaten sollten gepflegt werden:

Beschreibung

.
I Ite I Dater  Effuiente Suchmaschinenoptimierung im Contentbereich

Toet: |[Suchmaschinenoptimierung im Contentbereich

] Autor Verfasser: Markus Gro#, Namics (bem:chhndf GmbH

Thema: ;F.'Ch!hnlt'l und Tipps zur Aufbereitung der redaltionellen Inhalte fur Suchmaschine

[ ] I h e m a Stchwornter:  |SE0 Suchmaschinenoptimierung, Content, Web-Content, Redakbion

= Keywords

Zusatziche Metadaten..

Diese werden im Gegensatz zum html-Metatag <keywords> von
SUChmaSChlnen Interpretlert' http://blog.namics.com/2011/03/effiziente-suchmaschinenoptimierung.htmi
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aufbauen.



Interne Links aufbauen.

-> Interne Links zeigen auf die identische Domain.

» <a href="http://www.gleiche-domain.de/" title="Keyword
Text">Keyword Text</a>

- Grunde fur interne Links:
= Grundbaustein der Informationsarchitektur
= Schnelle und tiefere Navigation

» |[nterne Links navigieren Crawler durch die Website

http://blog.namics.com/2011/03/effiziente-suchmaschinenoptimierung.html
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Interne Links aufbauen.
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o Aussagekrdftige

HEADLINES
FORMULIEREN.



Aussagekraftige Headlines

HEADLINES

Werblicher Zusammenfassung des
Charakter folgenden Textabschnittes

-

Beispiel: ,Geiz ist geil!” »,Kaufen Sie bei uns giinstige Elektronik!*
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Aussagekraftige Headlines

- Kurz & knackig
= Empfehlung: < 5-8 Worter
- Klassifizierung von H1-H6 Headlines nach Wichtigkeit

= Achtung: Moglicherweise ist eine H2 von hdherer Relevanz
als die H1!

- Zuruckhaltender Einsatz von Headlines

» Headlines sollten zur Textstrukturierung eingesetzt werden,
um dem Nutzer bei der Navigation durch den Text zu helfen

- Aussagekraft der Uberschriften ist entscheidend

= Ubertriebene Werbebotschaften vermeiden
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@ rinzigartige

INHALTE
PUBLIZIEREN.



Einzigartige Inhalte publizieren.

- Hochwertige Inhalte sind alternativlos
= Nur einzigartige Inhalte werden weiterempfohlen und geteilt

= Permanente Optimierung stellt zeitliche und inhaltliche
Relevanz sicher

Crawlability

Zeitliche Q

Relevanz
Guter SEO-Content

Guter Content
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KONTAKT.

markus.groiss (at ) namics.com

leader_opinion

https://www.xing.com/profile/Markus_Groiss5
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